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seisComercio Justo

¥ Analizar la realidad de las relaciones

comerciales entre el Sur y el Norte.

¥ Saber que muchos de los productos

comercializados en el Norte por las

empresas transnacionales son

producidos en el Sur.

¥ Anal izar las condiciones de

explotaci—n de los trabajadores y

recursos del Sur, por las empresas

del Norte.

¥ Clarificar los conceptos b‡sicos sobre

los que se basa el Comercio Justo

como alternativa a las relaciones

comerc ia les  in te r nac iona les

existentes.

¥ Identificar la informaci—n œtil en una

etiqueta.

¥ Diferenciar un producto de Comercio

Justo de otro que no lo sea.

¥ Generar pautas de consumo de

productos de Comercio Justo.

OBJETIVOS:
El Comercio Justo es una alternativa al comercio
tradicional. Frente a los criterios meramente
econ—micos de este œltimo tiene en cuenta, adem‡s,
valores Žticos, sociales y medioambientales.

El Comercio Justo (CJ) persigue un intercambio justo
y equitativo entre el Sur y el Norte que permita a
los pueblos productores vivir dignamente de su
trabajo. Las actuales relaciones comerciales a nivel
internacional perjudican y empobrecen a los pueblos
del Sur, oblig‡ndoles a participar del comercio
internacional como mano de obra barata al servicio
de la exportaci—n, dejando de lado las necesidades
de sus propias comunidades.

El principio fundamental del CJ es garantizar a los
productores y productoras del Sur un pago justo
por su trabajo, as’ como unas condiciones laborales
dignas y respetuosas con el medio ambiente. El CJ
promueve en el Norte un Consumo Responsable
basado en la plena conciencia de los consumidores
y consumidora.

PRINCIPIOS O CRITERIOS DEL COMERCIO JUSTO:

¥ Se garantiza a los productores y productoras un
salario justo por su trabajo.

¥ Deben destinar una parte de sus beneficios a las
necesidades b‡sicas de sus comunidades: sanidad,
educaci—n, formaci—n laboral, etc.

¥ Se establece una relaci—n a largo plazo y se
garantiza una parte del pago a los productos por
adelantado; ambas condiciones favorecen que las
comunidades puedan planificar su desarrollo.

¥ Se evita la explotaci—n laboral infantil.

SE PROMUEVE:

¥ La participaci—n en la toma de decisiones y el
funcionamiento democr‡tico.

¥ La igualdad entre mujeres y hombres.

¥ La protecci—n del medio ambiente.
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o 1. LOS CUCURUCHOS

Objetivos:
¥ Dar a conocer la situaci—n de la explotaci—n laboral de la infancia en todo el mundo, incluido el entorno

m‡s cercano.
¥ Conocer la realidad del comercio internacional: el poder del Norte en cuanto al establecimiento de normas

respecto al Sur, las consecuencias de la especializaci—n de productos y los inconvenientes de la producci—n
casi exclusiva de los denominados productos b‡sicos.

¥ Desarrollar la habilidad y el trabajo en equipo de los alumnos.
¥ Buscar salidas creativas y pac’ficas a situaciones conflictivas o injustas.

Tiempo aproximado:
45 minutos.

Materiales:
- Papel (folios y papel de peri—dico)
- Tijeras (rotas y enteras)
- Tubos de pegamento (unos acabados y otros llenos).
- Premio: frutos secos o caramelos de Comercio Justo, fruta
fresca u otro producto que sirva como premio.

Descripci—n de la din‡mica:
¥ Se hacen 4 bolsas con material, aproximadamente en esta proporci—n:

- EQUIPO 1: 4 tijeras, 4 pegamentos, 50 hojas de papel, 20 ÒpremiosÓ
- EQUIPO 2: 3 tijeras, 3 pegamentos, 60 hojas de papel, 10 ÒpremiosÓ
- EQUIPO 3: 1 tijeras, 1 pegamentos, 70 hojas de papel, 5 ÒpremiosÓ
- EQUIPO 4: 0 tijera, 0 pegamento, 200 hojas de papel, 0 ÒpremiosÓ

¥ S—lo se puede utilizar el material que se entrega en clase. Se colocan los equipos suficientemente separados.
Se puede colocar un cartel, en los lugares donde se vayan a situar los distintos equipos, con el pa’s al que
correspondan.

¥ El objetivo de la din‡mica es que el alumnado entienda c—mo pueden sentirse las trabajadoras y trabajadores
explotados del Sur. Pero no conviene especificar en quŽ va a consistir la din‡mica ni cu‡l es la tem‡tica a
discutir, para no condicionar a los participantes y para a–adir un componente de intriga.

¥ El nœmero de integrantes de cada equipo depender‡ del nœmero de alumnos que haya en cada clase, pero
los equipos 3 y 4 tendr‡n menos recursos tecnol—gicos (tijeras, pegamento), aunque m‡s materia prima
(revistas), y dispondr‡n de un mayor nœmero de trabajadores. No se explicar‡ el por quŽ de esta distribuci—n,
que es reflejo de la realidad: En el Sur se concentra una gran cantidad mano de obra barata.

¥ Se nombrar‡ a una persona observadora por cada grupo, cuya funci—n ser‡ prestar mucha atenci—n y tomar
notas sobre lo que sucede en el juego para que, luego, en el debate, cuenten todo lo que han visto,
comentando los problemas encontrados. Antes de que comience el juego, se toma aparte a los observadores
y observadoras (no conviene que escuchen los que van a jugar) y se les dan las instrucciones: tomar nota
por escrito de lo que dicen y hacen los participantes. No pueden tomar parte en el juego, ni de palabra ni
con gestos.

¥ Se dar‡n 15-20 minutos para hacer los cucuruchos de una medida determinada. Es posible el intercambio
de materiales, aunque hay que tener en cuenta que es un juego de competici—n y que cuantos m‡s
cucuruchos se vendan m‡s dinero se gana.

¥ En cada equipo se elegir‡ un o una portavoz, que ser‡ quien trate con el Mercado Internacional, y en caso
de que as’ lo decidan, con los otros equipos, para los intercambios.

¥ El docente har‡ el papel de Mercado Internacional, que l—gicamente perseguir‡ los intereses de los pa’ses
del Norte que, por ser los m‡s ricos, son los que mayor cuota de mercado tienen en el planeta, y por tanto,
los œnicos con voz y voto en el comercio internacional. El mercado internacional no aceptar‡ cucuruchos
mal hechos. Se har‡ hincapiŽ (teatral) en el trato cordial dado a los equipos 1 y 2, y el desinterŽs y desprecio
por los cucuruchos fabricados por los del 3 y 4.  Se pagar‡ en ÒpremiosÓ segœn la relaci—n 1 cucurucho=
1 premio.

¥ Los cuatro equipos dejar‡n de hacer cucuruchos cuando se les dŽ la se–al.
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Observaciones
La lucha principal suele girar en torno a las tijeras. Quienes las poseen no las quieren cambiar por nada y
menosprecian a los que carecen de ellas. Se puede indicar que ese es el fen—meno que se da entre los pa’ses
con tecnolog’a y los que no la tienen.
Los que poseen tecnolog’a (tijeras, pegamento) son quienes salen ganando en el nœmero y en la perfecci—n
de los cucuruchos. Los equipos 3 y 4 son incapaces, con los medios que disponen, de comprar tecnolog’a.
Este es el fen—meno en el que se ha de insistir m‡s: La pobreza de muchos pa’ses del Sur proviene, en gran
parte, del ego’smo de las naciones industrializadas que no quieren compartir su tecnolog’a, el precio de la
cual queda fuera del alcance de las naciones m‡s pobres.
Puede suceder que haya incluso peleas entre los equipos, claro signo de las guerras por las materias primas
y la tecnolog’a. Es curioso comprobar c—mo los que disponen de tecnolog’a y conocimientos imponen sus
precios a los que s—lo poseen materias primas (papel), precios que nunca resultan suficientes para permitir
progresar econ—micamente a los pa’ses m‡s pobre. Es el exponente t’pico de la injusticia del sistema
internacional de precios que s—lo favorece a una de las partes.

An‡lisis, reflexi—n final y bœsqueda de soluciones
El o la docente apuntar‡ en la pizarra cu‡ntos cucuruchos ha conseguido vender cada equipo. Se analizar‡
c—mo se han sentido quienes han perdido y cu‡les creen que han sido las causas del fracaso. Similar pregunta
se dirigir‡ a los ganadores y ganadoras.
Quienes han estado observando resumir‡n lo que han visto en el transcurso de la din‡mica, haciendo referencia
a estas cuestiones:
- ÀSe parecen en algo las situaciones creadas a las que se dan en la realidad entre las naciones?
- ÀQuienes salen ganando y por quŽ?
Se pasar‡, finalmente, a plantear en quŽ aspecto se ha reproducido la situaci—n internacional, el sentido de
cada uno de los materiales repartidos (papel, tijeras, pegamento), y la raz—n del reparto desigual de dichos
materiales.

¥ Los precios de los productos en los mercados internacionales ser‡n:
1 cucurucho....................................1 ÒpremioÓ
1 tijera.......................................100 ÒpremiosÓ
1 pegamento...É..........................100 ÒpremiosÓ
20 hojas de papelÉ..........................5 ÒpremiosÓ

sigue...

2. PUESTO DE COMERCIO JUSTO EN TU
COLEGIO O INSTITUTO

Objetivos:
¥ Conocer en quŽ consiste el Comercio Justo.
¥ Apoyar a los productores y productoras para los que participar en el Comercio Justo supone una mejora

radical para su vida y la de su familia.
¥  Comprobar que el Comercio Justo implica apostar por un mundo m‡s justo, para cambiar las estructuras

de injusticia sobre las que se apoya el comercio tradicional.

Tiempo aproximado:
Sin determinar

Materiales:
- Productos de Comercio Justo, aportados por SETEM.
- Folletos e informaci—n sobre el Comercio Justo, aportados

por SETEM.
- Anexo XVII: El Comercio Justo.

Descripci—n de la din‡mica:
¥ En primer lugar, tenŽis que escoger una fecha para realizar la actividad. Es buena idea que coincida con

un d’a de actividades lœdicas en el Centro, o algœn momento en que vengan los padres y madres (semana
cultural, d’a de la Solidaridad, o similares)

¥ Se tiene que solicitar a Setem con al menos 15 d’as de antelaci—n llamando al 91 549 91 28.




